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OBJECTIU

_ Promoure I'is de productes locals per
. part del sector turistic i definir una
estrategia de promocié turistica
basada en els valors de tradicio,
autenticitat i sostenibilitat.



& DINAMITZACIO

Presentacions del projecte a agents
rellevants

Visites individualitzades

Tallers de formacio i sensibilitzacio



' CLUB DE PRODUCTE
GASTRONOMIC
.

> 4 e Definicié del sistema de participacioé

- B
iw . :
— - , =

~
g : - —
o ——— - i—

Marca turistica de reconeixement
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CATALEG DIGITAL

Incorporacié a la pagina web de la
destinacioé

Eina valuosa per a turistes i professionals

Proporcionara imatges, dades de contacte
i informacio precisa i georeferenciada




WEB / APP

e Aparador per a productors i
establiments turistics
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Nexe entre consumidors i oferta
local
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Diferents continguts i funcionalitats
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PROMOCIO i
¥ COMERCIALITZACIO

Definicié de I'estrategia de
comercialitzacié

Trobades professionals i
networking

Accions de promocié
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